DOM - 07/06/2001

RAZOES DE VETO
Projeto de Lei n® 99/99
Oficio A.T.L. n® 140/01, de 06 de junho de 2001

Senhor Presidente

Tenho a honra de acusar o recebimento do Oficio n® 18/Leg.3/0264/2001, com o
qual Vossa Exceléncia encaminhou a sancéo copia auténtica da lei decretada por
essa Egrégia Camara, relativa ao Projeto de Lei n® 99/99.

Proposto pelo nobre Vereador Gilson Barreto, o projeto em questdo torna
obrigatério o uso da mensagem "Doe Sangue, Doe Orgéos, SALVE UMA VIDA", nos
seguintes locais:

a) em todos os impressos oficiais do Municipio de Sao Paulo;

b) na publicidade oficial escrita, radiofénica e televisiva;

¢) no Diario Oficial do Municipio;

d) nos veiculos dos servigos concessionarios de transporte coletivo;

e) nos veiculos utilitarios do servigco publico municipal;

f) nos Centros Desportivos, Ginasios e Estadios Municipais.

Em que pese a meritéria intengcdo do nobre Vereador em pretender veicular
publicidade que incentive a doa¢édo de sangue e 6rgéos, impde-se o veto integral da
propositura, com fundamento no artigo 42, § 1° da Lei Orgénica do Municipio, por
vicio de iniciativa e por contrariedade ao interesse publico.

Com efeito, na medida em que interfere na organizacdo dos servicos do Municipio,
caracterizando ingeréncia indevida na gestdo administrativa, esta o projeto
maculado pelo vicio de iniciativa, ja que trata de matéria cujo encaminhamento é
de restrita competéncia do Chefe do Executivo, nos expressos termos do inciso 1V,
8 29, do artigo 37 da Lei Orgéanica Municipal, que assim estabelece:
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§ 2° - Séo de iniciativa privativa do Prefeito as leis que disponham sobre:

IV - organizacdo administrativa, servigcos publicos e matéria orcamentaria”.

De outra parte, a forma e a amplitude com que foi aprovado o projeto de lei
acabam por contrariar o interesse publico.

Sendo, vejamos.

A insercéo obrigatéria da frase "Doe Sangue, Doe Orgdos, SALVEUMA VIDA" em
cada impresso oficial acarretaria a perda de todos os papéis oficiais em circulagéo,
ocasionando desperdicio de material, onerando os cofres publicos em momento de
dificil situacdo econdmica do Municipio, em que se busca a reconstrucédo da
administracdo publica, balizada, inclusive, pelos principios de economicidade e
razoabilidade de suas acdes.

No que concerne, por exemplo, aos documentos produzidos na Secretaria Municipal
da Administracao, para tramitacdo de requerimentos em formulérios padronizados
ou de comunicacédo interna, instituidos e regulamentados nos artigos 36 e 39 do
Decreto n© 15.306/78, a proposta traria elevado custo e significativa dificuldade de
natureza operacional, pois seria necessario renovar todos 0s impressos, 0s quais,
apenas para eventos que cuidam de matéria de servidores, sdo em numero de 138.
Registre-se, outrossim, que todas as Secretarias e Autarquias produzem impressos
especificos para as matérias que lhe sdo proprias.

Também documentos ha que nao podem servir de veiculo de propaganda, ainda
que de conscientizacdo em assunto meritorio, seja pela forma de que devem
revestir-se, seja em razao das autoridades as quais sdo dirigidos.

Quanto a publicidade escrita, radiofénica e televisiva, é de ressaltar-se, que
algumas midias, como radio e TV, calculam seus prec¢os a partir do tempo utilizado
e, obviamente, essa mensagem custaria pelo menos o seu tempo a mais do que o
pago normalmente.

Uma mensagem publicitaria na televisdo tem custo elevadissimo, incompativel com
a finalidade a que se destina, podendo ser veiculada de outras maneiras, a saber,
em campanhas e, eventualmente, em parcerias, com menor custo.



Além do aspecto econdmico, ainda € questionavel a eficacia da mensagem
publicitaria como consta do projeto. A singeleza da frase proposta engessa a forma
da mensagem, o que limita a criagdo para atingir um publico mais numeroso,
reduzindo o impacto publicitario que visa produzir.

No que diz respeito a publicidade nos veiculos concessionarios de transporte
coletivo, é de se considerar que a Lei Municipal n® 11.429, de 25 de outubro de
1993, ja prevé a destinacao de espacos especificos no interior dos 6nibus para
veiculagdo de campanhas educativas e informag¢des ou mensagens institucionais ou
de utilidade publica. Também ja estdo delimitados locais para campanhas
publicitarias nos abrigos de espera existentes, bem como nos que venham a ser
instalados.

O espaco interno dos coletivos esta totalmente ocupado por informacdes
institucionais e educativas, havendo conveniéncia de se restringir sua insercdo aos
casos absolutamente essenciais, com rotatividade adequada as prioridades de cada
periodo, evitando a poluicédo visual que viria anular os objetivos dos avisos mais
importantes. Nessas condi¢cfes, € recomendavel que o 6rgao gestor do transporte
coletivo disponha de liberdade para agir com flexibilidade.

No que se refere a pretendida inscricdo nos veiculos utilitarios do servico publico
municipal, a medida mostra-se inconveniente, considerando que ais veiculos ja
devem conter, em suas laterais, as identificacées do 6rgao, da unidade e o niumero
do prefixo convencional. Para que tal mensagem tivesse um efeito conscientizador
da populacéo, suas dimensfes deveriam ser de tal forma e tamanho que
comprometeriam o aspecto visual do veiculo, o que deve ser evitado.

Isto posto, resulta evidente que a propositura traria inegaveis prejuizos e elevados
gastos a Administracdo Municipal, recomendando-se sua total rejeicdo, pelo que
vejo-me na contingéncia de nao acolher o texto aprovado, vetando-o na integra,
por contrariedade ao interesse publico e vicio de iniciativa.

Com as consideracdes feitas, restituo a cdpia auténtica de inicio referida,
devolvendo o assunto a apreciacdo dessa Colenda Edilidade, que se dignara
deliberar em seu elevado critério.

Aproveito a oportunidade para reiterar a Vossa Exceléncia os protestos de minha
alta consideracéo.

MARTA SUPLICY, Prefeita

Ao Excelentissimo

Senhor José Eduardo Martins Cardozo

Presidente da Camara Municipal de Sdo Paulo



